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บทคดัย่อ 

การศกึษาการพฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ ์OTOP สูต่ลาดอาเซยีนตามแนวพุทธ 1) เพื่อศกึษาสภาพ
ทัว่ไปของผลติภณัฑ์ OTOP ในจงัหวดัล าปางตามแนวพุทธ 2) เพื่อศกึษาแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ ์
OTOP สู่ตลาดอาเซยีนตามแนวพุทธ 3) เพื่อน าเสนอแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ ์OTOP สู่ตลาดอาเซยีน
ตามแนวพุทธ ท าการเกบ็ขอ้มูลจากการสมัภาษณ์สมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้ง สอบถามกลุ่มผูใ้หข้อ้มูลส าคญั  
3 กลุ่ม ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการขา้วแต๋นทีล่งทะเบยีนผลติภณัฑ ์OTOP ไดร้บัการคดัเลอืกสนิคา้ในระดบั 
4-5 ดาว ในจงัหวดัล าปาง รวมถงึกลุ่มผูบ้รโิภคในการซือ้สนิคา้และเจา้หน้าทีก่รมการพฒันาชุมชน เจา้หน้าที่
พาณิชยจ์งัหวดัล าปาง เจา้หน้าทีห่อการคา้ เจา้หน้าทีอุ่ตสาหกรรม และการท่องเทีย่วจงัหวดัล าปาง  

ผลการศกึษาพบว่า ลกัษณะสภาพทัว่ไปของขา้วแต๋นเป็นขา้วเหนียวทอดกรอบราดน ้าออ้ยทีผ่ลติ
ขึน้ในพืน้ทีจ่งัหวดัล าปางดว้ยภูมปัิญญาของชาวบา้นในจงัหวดัล าปาง เป็นสนิคา้ทีม่เีอกลกัษณ์ทีส่ าคญั ไดร้บั
มาตรฐานขึน้เป็นแหล่ง GI ของจงัหวดัล าปาง จงึเปรยีบเสมอืนเป็นแบรนดข์องทอ้งถิน่ทีบ่่งบอกถงึคุณภาพ
และแหล่งทีม่าของสนิคา้ ซึง่คุณภาพของสนิคา้จะตอ้งไดร้บัมาตรฐานหรอืการไดร้บัการบัรองสนิคา้หนึ่งต าบล 
หนึ่งผลติภัณฑ์แสดงถึงภูมิปัญญาไทยในระดบั 4-5 ดาว เพื่อพฒันาต่อยอดสู่สากล โดยการพฒันาสนิค้า       
ในกลุ่มนี้ผูป้ระกอบการจงึมบีทบาทส าคญัในการรกัษามาตรฐานคุณภาพของสนิคา้ โดยยดึหลกัธรรมเอาใจใส่
แก่ผู้บรโิภค ในเรื่องของความปลอดภยั ความสะอาด และความซื่อสตัย์ตามหลกัอทิธบิาท 4 ฉันทะ วริยิะ     
จติตะ และวมิงัสา เพื่อเป็นแนวทางในการท ากจิการใหป้ระสบความส าเรจ็อย่างมคีุณภาพจงึมกีารเสนอแนว
ทางการพฒันาผลติภณัฑ ์OTOP ดงันี้ 1) เพิม่ประสทิธิภาพกระบวนการผลติ 2) ยกระดบัมาตรฐานและการ
สร้างมูลค่าแก่ผลติภณัฑ์ 3) การเสรมิสรา้งองค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการ 4) เพิม่ช่องทางการตลาด และ 5)         
การเสรมิสร้างความเขม้แขง็ของเครอืข่าย แนวทางทัง้ 5 ด้าน จะช่วยเสรมิสร้างการพฒันาสนิค้าขา้วแต๋น       
ใหเ้ขา้สูต่ลาดสากลไดอย่างมคีุณภาพไดร้บัมาตรฐาน 

                                                           
 นกัวชิาการพฒันาชุมชนปฏบิตักิาร 
 อาจารยค์ณะบรหิารธุรกจิและศลิปศาสตร ์มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลา้นนา ล าปาง 
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ABSTRACT 

The development of OTOP products to the ASEAN market with Buddhist Way1) To study 
the general condition of Lampang’s OTOP products as Buddhist way. 2) To study on the process of 
development to OTOP product to ASEAN as Buddhist way 3) To present guidelines of development 
to OTOP product to ASEAN as Buddhist way. The data colleting based on the interview thus had an 
accurate structure which had been interview 3 groups of significant respondents for responded on 
the interviewing consisted of Thai Rice crispy trader whom had registered as OTOP product, the 
product had been selected as 4-5 stars in Lampang. Including the consumers that had selected 
products for consuming, Personnel Division Community, Lampang Commercial Officer, Chambers of 
Commerce Officer, Industrial Officer and also Lampang Tourism Authority Organization.  

According to the research studying found that the generality characteristics of Thai rice 
crispy was the deep fried sticky rice which dressed by sauce from sugarcane. With the wisdom of 
the villagers in Lampang Province, it is a unique product. received the standard as the GI source of 
Lampang Province that could be compared as the local brand also indicated the quality and the 
origin of product. That product’s quality must be guaranteed or accepted as OTOP’s product. Which 
had been represented Thailand local knowledge in 4-5 stars, for further development to the 
international for further development to the international level by developing products in this group, 

the entrepreneurs therefore play an important role in maintaining product quality standards. By 
adhering to the principles of caring for consumers in terms of safety, cleanliness and loyalty 
according to Four Rddhippada : Passion, Diligence, Mind or Consciousness and Investigati Thus, 
they are the pathway to make the activities successful in a good quality and presented the 
procedure for the development of OTOP product are: 1) To Increase production efficiency. 2) Raise 
standards and create value for products .3) Strengthening knowledge for entrepreneurs 4) Increase 
marketing channels  and 5) Strengthening the network, all 5 directions will help to develop the 
quality of Thai Rice crispy product into the international market with quality then received the 
standard.  
 
Keywords: The potential Development of OTOP, product to ASEAN, Buddhism way 
 
บทน า 
 ในห้วงเวลาที่ประเทศชาติก าลงัเผชญิปัญหาวกิฤตทางเศรษฐกจิในปัจจุบนันี้ รฐับาลจงึได้มกีาร
สง่เสรมิสนบัสนุนโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลติภณัฑอ์ย่างต่อเนื่อง เพื่อใหแ้ต่ละชุมชนไดใ้ช้ภูมปัิญญาทอ้งถิน่
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มาใชใ้นการพฒันาสนิคา้ ดงันัน้ภาครฐัจงึสนบัสนุนโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลติภณัฑ ์เพื่อเป็นแนวทางในการ
สร้างความเจรญิแก่ชุมชน ยกฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึน้ จากสิง่ของหรอืทรพัยากรที่มอียู่
ภายในชุมชมมาพฒันาต่อยอดให้มคีุณภาพและมคีวามเป็นอตัลกัษณ์ของคนในชุมชนนัน้ๆ เพื่อสรา้งอาชพี
และรายได้ผลผลติ การบรกิารที่เกดิขึน้เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของมนุษย์ อาชพีจงึเป็นฟันเฟืองใน
การพฒันาคุณภาพชวีติเศรษฐกจิชุมชน สง่ผลในระดบับุคคล ชุมชน สงัคม อาชพีนอกจากการสรา้งประโยชน์
ในด้านรายได้และการพฒันาระบบเศรษฐกิจแล้ว ยงัส่งผลต่อการใช้ทรพัยากรท้องถิ่นให้เกิดความคุ้มค่า       
โดยการน ามาแปรรปูอาชพีท าใหค้นในทอ้งถิน่มเีอกลกัษณ์ประจ ามผีลผลติตามนโยบายของรฐัหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลติภณัฑ ์มคีวามรูส้กึรกัและผูกพนัในทอ้งถิ่นของตนเอง การร่วมมอืกนัจากชุมชนเป็นการเพิม่รายไดด้ว้ย
การพฒันาเศรษฐกจิชุมชนอย่างครบวงจร โดยการสรา้งและพฒันารูปแบบสนิคา้ ผลติภณัฑต่์างๆ ของชุมชน
ทีม่คีุณภาพเชื่อมโยงสู่ตลาดภายในประเทศและต่างประเทศในระดบัสากลความเปลีย่นแปลงที่เกดิขึน้อย่าง
รวดเรว็ภายใต้กระแสโลกาภวิฒัน์ การกา้วเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีนของประเทศไทย ซึง่มเีป้าหมาย
ของการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจเป็น “ตลาดและฐานการผลิตเดียว”โดยให้มีการเคลื่อนย้ายสนิค้า บริการ      
การลงทุน และแรงงานมฝีีมอืภายในอาเซยีนอย่างเสร ีรวมถึงการเคลื่อนยา้ยเงนิทุนทีเ่สรมีากขึน้ เป็นความ   
ทา้ทายทีผ่ลกัดนัให้ผูป้ระกอบการไทยไม่ว่าจะเป็นผูป้ระกอบการทีท่ าธุรกจิส่งออก น าเขา้ หรอืผูท้ีท่ าธุรกจิ
ภายในประเทศ ทัง้ขนาดใหญ่ ขนาดกลางและขนาดย่อม รวมไปถึงผูป้ระกอบการระดบัชุมชนด้วย จะต้อง
เรยีนรู้และปรบัตวัรองรบัความเปลี่ยนแปลงอนัเกดิจากเปิดเสรีภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)      
ทีจ่ะมผีลกระทบต่อการด าเนินธุรกจิ ทัง้นี้ เพื่อลดความเสีย่งที่อาจจะเป็นภยัคุกคามต่อธุรกจิ หรอืแสวงหา
โอกาสทางธุรกจิที่ทา้ทา้ยความส าเรจ็ส าหรบัผูผ้ลติสนิคา้หนึ่งต าบลหนึ่งผลติภณัฑ ์(OTOP) ซึง่เป็นสนิค้า   
เชงิวฒันธรรมกไ็ม่อาจหลกีเลีย่งผลกระทบทีส่บืเนื่องจากการเปิดเสรดีงักล่าวได ้เนื่องจากสถานการณ์แข่งขนั
ทางธุรกจิที่รุนแรงในปัจจุบนั ประเทศต่างๆ ล้วนหนัมาให้ความส าคญักบัการเพิม่ศกัยภาพของชุมชนและ     
ใชจุ้ดแขง็ของชุมชนทางดา้นวฒันธรรม วถิชีวีติและภูมปัิญญาเพื่อเชื่อมโยงสู่ภาคการผลติและบรกิาร ในการ
สร้างสญัลักษณ์และขยายโอกาสทางการตลาดมากยิ่งขึ้น ดงันัน้ ผู้ผลิตสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์
(OTOP) โดยเฉพาะกลุ่มสนิคา้ทีใ่ชใ้นชวีติประจ าวนัอาจจะได้รบัผลกระทบจากคู่แข่งและสภาพการแข่งขนัใน
ตลาดเพิม่สูงขึน้ อนัเนื่องมาจากสนิค้าที่มคีุณภาพต ่า ราคาต้นทุนต ่าหรอืสนิค้าที่สามารถใช้ทดแทนกนัได ้    
เขา้มาวางจ าหน่ายในประเทศไดม้ากขึน้ ท าใหผู้บ้รโิภคสามารถเลอืกบรโิภคสนิคา้ที่หลากหลายและมอี านาจ
ในการต่อรองสงู ซึง่น าไปสูก่ารกดดนัทางราคา จงึท าใหผู้ผ้ลติต้องปรบัตวัรบัการแข่งขนัทีเ่ขม้ขน้ขึน้และเกดิ
ต้นทุนในการปรบัตวั อย่างไรกต็าม ปัจจุบนัผู้บรโิภคในประเทศต่างๆ ก าลงัอยู่ในกระแสบรโิภคนิยมสนิค้า      
ที่เป็นธรรมชาติสนิค้าที่องิกบัวฒันธรรม สนิค้าที่ส่งเสรมิสุขภาพ การมสี่วนอนุรกัษ์สิง่แวดล้อม หรอืสนิค้า      
ทีช่่วยสนบัสนุนชุมชน รวมถงึกระแสความนิยมในความเป็นเอกลกัษณ์ของตนเอง 
 ดงันัน้ สนิคา้ OTOP สามารถไดร้บัประโยชน์จากการมโีอกาสส่งสนิคา้ไปขายในตลาดอาเซยีน
ได้มากขึ้น จากการที่มีประชากรรวมกว่า 590 ล้านคน รวมถึงมีโอกาสในการขยายช่องทางตลาดไปยัง 
ASEAN+3 (จนี ญีปุ่่ น เกาหลใีต้) และ ASEAN+6 (ออสเตรเลยี นิวซแีลนดแ์ละอนิเดยี) รวมไปถงึสามารถใช้
ทรพัยากรธรรมชาต ิแรงงานและวตัถุดบิการผลติทีม่คีวามหลากหลายใหเ้กดิประโยชน์ต่อการด าเนินธุรกจิได ้
โดยเฉพาะสนิคา้ทีม่ศีกัยภาพในการส่งออกรวมถงึสนิคา้ทีต่รงกบัความต้องการของตลาดประเทศเพื่อนบา้น 
จงึเป็นโอกาสทางธุรกจิของผู้ผลติสนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลติภณัฑ์ (OTOP) ที่ต้องเร่งพฒันาสนิค้าทัง้ด้าน
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คุณภาพและมาตรฐานระดบัสากล เพื่อสรา้งความเชื่อถอืต่อผูบ้รโิภค โดยผสมผสานวฒันธรรมภูมปัิญญากบั
เทคโนโลยี นวตักรรมและพฒันารูปแบบการน าเสนอความโดดเด่น เรื่องราวของสนิค้าให้เกดิการรบัรู้ต่อ
ผูบ้รโิภคเพื่อใหเ้กดิการสรา้งคุณค่าในตวัสนิคา้สามารถเพิม่มูลค่าและลดอุปสรรคการแข่งขนัใหค้วามส าคญั
และตระหนักถึงการสร้างตรายี่ห้อสินค้าให้เป็นที่ยอมรับและผลิตสินค้าให้สอดคล้องต่อความต้องการ         
ของกลุ่มเป้าหมาย ดงันัน้ผลติภณัฑห์นึ่งต าบลหนึ่งผลติภณัฑ ์(OTOP) จงึเป็นหนึ่งในนโยบายส าคญัเร่งด่วน
ของรฐับาลทุกยุคทุกสมยัให้ความส าคญักบัการแก้ไขปัญหาการผลิตสนิค้าและบริการของชุมชน เพื่อให้         
แต่ละชุมชนได้ใช้ความรู้ เป็นสนิค้าจากท้องถิ่นทัว่ประเทศไทย ทุกๆ หนึ่งต าบลจะมแีบรนของภูมิปัญญา
ทอ้งถิน่ต าบลนัน้ๆ รวมถงึองคค์วามรู ้วตัถุดบิ แรงงาน แรงใจ ความสามคัค ีและความหวง สบืสานภูมปัิญญา
ท้องถิ่นของคนในชุมชนจากประเด็นดงักล่าวการให้ความส าคญัของสนิค้า OTOP เพื่อเป็นการพฒันา
เศรษฐกจิฐานรากของประเทศใหเ้ขม้แขง็ ประกอบกบัการเสรมิสรา้งรายไดใ้หแ้ก่ชุมชน 
 

วตัถปุระสงคใ์นการวิจยั 
 1. เพื่อศกึษาสภาพทัว่ไปของผลติภณัฑ ์OTOP ในจงัหวดัล าปางตามแนวพทุธ 
 2. เพื่อศกึษาแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ ์OTOP สูต่ลาดอาเซยีนตามแนวพทุธ 

  3. เพื่อน าเสนอแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ ์OTOP สูต่ลาดอาเซยีนตามแนวพุทธ 
 

วิธีการด าเนินการวิจยั 
 กลุ่มประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
 งานวจิยันี้เป็นงานวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative research) เกบ็ขอ้มูลโดยใชแ้บบสมัภาษณ์แบบ      
มโีครงสร้าง (Structure Interview) สอบถามกลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั 3 กลุ่ม ซึ่งได้จากการสุ่มแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) และสุม่แบบบงัเอญิ (Accidental sampling) 
 1.  ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง  
  1.1 ผูป้ระกอบการ โดยท าการคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  
จ านวน 13 คน ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการ 1. ขา้วแต๋นทวพีรรณ 2. ขา้วแต๋นคุณมณี 3. ขา้วแต๋นน ้าแตงโม 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบา้นเกาะคา 4. ขา้วแต๋นธญัพชืกลุ่มแม่บา้นเกษตรกร 5. ขา้วแต๋นระพพีฒัน์ 6. ขา้ว
แต๋นน ้าแตงโมแม่บวัจนัทร ์7. ขา้วแต๋นน ้าแตงโมแม่บุญพนิ 8. ขา้วแต๋นบุญทว ี9. วสิาหกจิชุมชนกลุ่มแม่บา้น
เกษตรกรบา้นเกาะหวัชา้ง 10. ขา้วแต๋นน้องมายด์ 11. กลุ่มแม่บา้นเกษตรกรล าปางหลวง 12. กลุ่มแม่บา้น
เกษตรกรหนองหล่าย (จริวฒัน์ขา้วแต๋น) 
  1.2  ผู้บรโิภค การเลอืกกลุ่มตวัอย่างแบบบงัเอญิ (Accidental sampling)เป็นการเลอืก
กลุ่มตัวอย่างเพื่อให้ได้จ านวนตามต้องการโดยไม่มีหลกัเกณฑ์ จ านวน 10 ท่าน ซึ่งได้มาจาก ประชาชน     
ชาวจงัหวดัล าปางและกลุ่มนกัท่องเทีย่วทีแ่วะเวยีนเขา้มาใชบ้รกิารในรา้นคา้ 
  1.3 เจา้หน้าทีข่องรฐั โดยท าการคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
จ านวน 5 ท่าน ประกอบดว้ย  
            - เจ้าหน้าที่กรมการพัฒนาชุมชน ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด (ผู้ที่ดูแลเกี่ยวกับ
ผลติภณัฑ ์OTOP) 
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            - เจา้หน้าทีพ่าณิชยจ์งัหวดัล าปาง (ผูท้ีด่แูลเกีย่วกบัผลติภณัฑ ์OTOP) 
  - เจา้หน้าทีห่อการคา้จงัหวดัล าปาง 
  - เจา้หน้าทีอุ่ตสาหกรรมจงัหวดัล าปาง  
  - เจา้หน้าทีก่ารท่องเทีย่วจงัหวดัล าปาง 
 โดยท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth Interview) ซึ่งผู้วจิยัจดัท าการสนทนากลุ่ม (Focus 
group) กบัตวัแทนกลุ่มผูป้ระกอบการ  ผูบ้รโิภค และเจา้หน้าทีข่องรฐั  
 2.  เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการศกึษา 
  กรอบการสมัภาษณ์ เพื่อศกึษาถึง แนวการพฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ์ OTOP สู่ตลาด
อาเซยีนตามแนวพุทธ และใชเ้ครื่องบนัทกึภาพและเสยีง การสมัภาษณ์ จะเป็นการสมัภาษณ์เชงิลกึจากผูท้ีม่ ี
ส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดล าปาง โดยใช้แบบสัมภาษณ์ปลายเปิดแบบ              
กึง่โครงสรา้ง  
 3.  การเกบ็รวบรวมขอ้มลูการวจิยั 
  3.1 ขอ้มลูและแหล่งขอ้มลูทีใ่ชใ้นการวจิยัแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภทดงันี้ 
        3.1.1  ขอ้มลูปฐมภูม ิ(Primary data) เป็นขอ้มลูซึง่รวบรวมจากแหล่งขอ้มูลโดยตรงมี
วธิเีกบ็รวบรวมขอ้มลูเบือ้งตน้แบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะคอื  
   1) การส ารวจพื้นที่ที่จะศึกษา โดยเดินทางไปส ารวจ กลุ่มเป้าหมายในพื้นที ่        
เพื่อสงัเกตขอ้มลูโดยทัว่ไป ส าหรบัใชเ้ป็นแนวทางในการสรา้งเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
   2) การสมัภาษณ์กลุ่มบุคคลทีเ่กีย่วขอ้ง โดยใชก้รอบการสมัภาษณ์ขอ้มูลทุตยิภูม ิ
(Secondary data) เป็นการศกึษาคน้ควา้รวบรวมขอ้มูลจากหนังสอื บทความ ต ารา เอกสารต่างๆ รวมไปถงึ
งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัผลติภณัฑ ์OTOP 
       3.1.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการ
สงัเกตการณ์ (Observation) การสงัเกตการณ์แบบไม่มสีว่นร่วม ( Non-participant Observation)  
และการสมัภาษณ์ (Interview) โดยเฉพาะการสมัภาษณ์โดยใชแ้บบสอบถามกึง่โครงสรา้ง และการสมัภาษณ์
สนทนากลุ่ม ( Focus Group Discussion) ย่อยของกลุ่มผูป้ระกอบการ 
 

ผลการวิจยั  
 ลกัษณะสภาพทัว่ไปของขา้วแต๋นเป็นขา้วเหนียวทอดกรอบราดน ้าอ้อยทีผ่ลติขึน้ในพื้นทีจ่งัหวดั
ล าปางดว้ยภูมปัิญญาของชาวบา้นในจงัหวดัล าปางและเป็นขนมโบราณของคนภาคเหนือทีท่ าเพื่อเลีย้งแขก   
ในงานมงคลต่างๆ เช่น งานขึน้บา้นใหม่ งานแต่งงาน งานปีใหม่ งานปอยหลวง ต่อมาจงึมกีารจ าหน่ายเป็น
ของฝากจากจงัหวดัล าปาง จนขา้วแต๋นเป็นทีแ่พร่หลายและไดก้ลายเป็นสนิคา้ทีข่ ึน้ชื่อของชาวจงัหวดัล าปาง 
ท าใหข้า้วแต๋นล าปางมคีวามอร่อยและเป็นเอกลกัษณ์ที่ส าคญัของจงัหวดัล าปาง จงึได้รบัมาตรฐานขึน้เป็น
แหล่ง GI ของจังหวัดล าปาง เป็นสิ่งบ่งบอกผลิตภัณฑ์ในพื้นที่ขอบเขตที่ตัง้ตามแหล่งภูมิศาสตร์1              
เป็นเครื่องหมายทีใ่ชก้บัสนิคา้ทีม่าจากแหล่งผลติทีเ่ฉพาะเจาะจง ซึง่คุณภาพหรอืชื่อเสยีงของสนิคา้นัน้ๆ เป็น
ผลมาจากการผลติในพื้นที่ดงักล่าว GI จงึเปรยีบเสมอืนเป็นแบรนด์ของท้องถิ่นที่บ่งบอกถึงคุณภาพและ
                                                           

1 สมัภาษณ์, เจา้หน้าทีก่ระทรวงพาณชิย ์จงัหวดัล าปาง, 30 ตุลาคม 2558-29 ตุลาคม 2560. 
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แหล่งที่มาของสนิค้า โดยผู้ที่ได้รบัอนุญาตให้ใช้ตราสญัลกัษณ์สิง่บ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย จ านวน 4 ราย 
ประกอบด้วย ขา้วแต๋นทวพีรรณ ขา้วแต๋นธานี ขา้วแต๋นน ้าแตงโมแม่บวัจนัทร์ และกลุ่มขา้วแต๋นน ้าแตงโม   
แม่บุญพนิ โดยลกัษณะของขา้วแต๋นควรมลีกัษณะ ดงันี้ 
     1.1 การพสิจูน์แหล่งก าเนิด 
  1. ขา้วแต๋นล าปางจะตอ้งผลติในพืน้ทีท่ีก่ าหนดและตามกระบวนการผลติ 
  2. กระบวนการการผลติตอ้งไดร้บัมาตรฐานผ่านการควบคุมตรวจสอบ คอื มกีารขึน้ทะเบยีน
สมาชกิผูผ้ลติขา้วแต๋นล าปาง รวมทัง้ตอ้งมเีอกสารก ากบัเพื่อตรวจสอบยอ้นกลบัได้ 
     1.2  คุณลกัษณะทีต่อ้งการ2 
  1. ลกัษณะทัว่ไป ตอ้งกรอบอาจแตกหกัไดเ้ลก็น้อย ส าหรบัผลติภณัฑข์า้วแต๋นปรุงแต่งหน้า 
สว่นทีเ่ป็นหน้า ตอ้งเกาะตดิแผ่นขา้วแต๋นและกระจายตวัอย่างสม ่าเสมอ  การทดสอบใหท้ าโดยการตรวจพนิิจ 
      2. ลกัษณะเนื้อสมัผสั  ตอ้งกรอบ ไม่เหนียวหรอืแขง็กระด่าง การทดสอบใหท้ าโดยการตรวจ
พนิิจและชมิ 
  3. สตีอ้งมสีทีีด่ตีามธรรมชาตขิองผลติภณัฑข์า้วแต๋น สม ่าเสมอ ไม่ไหมเ้กรยีม 
       4. กลิน่รส ต้องมกีลิน่รสที่ดตีามธรรมชาตขิองผลติภณัฑ์ข้าวแต๋น ไม่มกีลิน่รสอนัทีไ่ม่พงึ
ประสงคเ์ช่น กลิน่เหมน็น ้ามนัเก่า 
       5. สิง่แปลกปลอม ตอ้งไม่พบสิง่แปลกปลอมทีไ่ม่ใช่สว่นประกอบทีใ่ช ้เช่น เสน้ผม ดนิ ทราย 
กรวด ชิน้สว่นหรอืสิง่ปฏกิลูจากสตัว ์การทดสอบใหท้ าโดยการตรวจพนิิจ 
       6. สขุลกัษณะ สขุลกัษณะในการท าผลติภณัฑข์า้วแต๋น สถานทีต่ัง้และอาคารทีท่ า สถานทีต่ัง้      
ตวัอาคารและทีใ่กลเ้คยีงอยู่ในทีท่ีจ่ะไม่ท าใหผ้ลติภณัฑท์ีท่ าใหเ้กดิการปนเป้ือนไดง้่าย 
       7. การควบคุมกระบวนการผลติ 
  - วตัถุดบิและส่วนผสมในการผลติต้องสะอาด มคีุณภาพดไีดจ้ากแหล่งทีเ่ชื่อถอืไดป้ลอดภยั 
จดัเกบ็ในภาชนะสะอาด ป้องกนัการปนเป้ือนไดแ้ยกเกบ็เป็นสดัสว่น 
  - การผลิต การเก็บรักษา การขนย้าย และการขนส่ง ให้มีการป้องกนัการปนเป้ือน และ      
การเสือ่มเสยีของผลติภณัฑ ์
  8. บุคลากรและสขุลกัษณะของผูผ้ลติ 
  - ผู้ผลติทุกคน ต้องมสีุขภาพดทีัง้ร่างกายและจติใจ รกัษาความสะอาดส่วนบุคคลให้ดเีช่น 
สวมเสือ้ผา้ทีส่ะอาด มผีา้คลุมผมเพื่อป้องกนัไม่ใหเ้สน้ผมหล่นลงในผลติภณัฑ ์ผูผ้ลิตทุกคนต้องไม่กระท าการ
ใดๆ ทีไ่ม่ถูกสขุลกัษณะในสถานทีท่ า เช่น รบัประทานอาหารสบูบุหรี่ 
  - ตระหนกัถงึคุณธรรมในการบรหิารต่อพนกังานและผูบ้รโิภค 
  9. การบรรจุ ใหบ้รรจุผลติภณัฑข์า้วแตนในภาชนะบรรจุทีส่ะอาด ปิดไดส้นิท สามารถป้องกนั
สิง่ปนเป้ือนจากภายนอกได ้
 

                                                           
2 ส านกังานมาตรฐานผลติภณัฑอุ์ตสาหกรรมกระทรวงอุตสาหกรรม, เอกสารเขา้เล่มมาตรฐานผลติภณัฑช์ุมชน. 

[ออนไลน์]. แหล่งทีม่า: https://www.tisi.go.th/data/nsw/NSW_Manual.pdf  [3 ตุลาคม 2559] 
 

https://www.tisi.go.th/data/nsw/NSW_Manual.pdf%20%20%5b3
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แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑ ์OTOP สู่ตลาดอาเซียน 
 รฐับาลมนีโยบายกระตุ้นเศรษฐกจิ ลดความเหลี่ยมล ้าทางสงัคมด้วยการสร้างโอกาสการเขา้ถึง
บรกิารของภาครฐั สรา้งอาชพีและรายไดท้ีม่ ัน่คงเพื่อแกปั้ญหาความขดัแยง้และความเดอืดรอ้นของประชาชน 
กรมการพฒันาชุมชนได้มกีารด าเนินการโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลติภณัฑ์ (OTOP) เพื่อใหแ้ต่ละชุมชน
สามารถใชท้รพัยากรและภูมปัิญญาทอ้งถิน่ในการพฒันาผลติภณัฑ ์โดยรฐัพรอ้มทีจ่ะสนบัสนุนใหชุ้มชนเขา้ถงึ
องคค์วามรูใ้หม่ แหล่งเงนิทุนและการพฒันาขดีความสามารถในการบรหิารและตลาดเพื่อเชื่อมโยงผลติภณัฑ์
จากชุมชนสูต่ลาดทัง้ในประเทศและต่างประเทศ โดยแบ่งบทบาทหน้าทีข่องหน่วยงานภาครฐัและชุมชนต้องมี
ส่วนร่วมในการผลติ เช่น มกีารใชแ้รงงานในชุมชน (ภายในจงัหวดัทีข่อลงทะเบยีน) มกีารใชว้ตัถุดบิในการ
ผลิตในชุมชน ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจดัการ และชุมชนได้รบัผลประโยชน์สถานที่การผลิตตัง้อยู่
ภายในอ าเภอ/เขตทีข่อลงทะเบยีน และผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการและสมาชกิของกลุ่มตอ้งมสีญัชาตไิทย 
 โดยลกัษณะของผลติภณัฑข์า้วแต๋นทีส่ามารถลงทะเบยีนไดต้้องแสดงถงึภูมปัิญญาไทยมลีกัษณะ
ดงันี้ 
  1. วตัถุดบิทีน่ ามาต้องไม่ผดิกฎหมาย 
  2. ไม่เป็นสนิคา้ทีเ่ลยีนแบบ ดดัแปลง น าเขา้หรอืน าเขา้เพื่อมาดดัแปลงหรอืละเมดิทรพัยส์นิ
ทางปัญญา 
  3. ไม่เป็นสินค้าที่ก่ออันตรายอย่างร้ายแรงต่อชุมชนหรือสิ่งแวดล้อม รวมทัง้ไม่ขดัต่อ
ขนบธรรมเนียม ประเพณีและวฒันธรรมไทย 
  4. ต้องมกีารไดร้บัมาตรฐาน อย., GAP, GMP, HACCP, มผช, มอก, ฮาลาล, และต้องมี
บรรจุภณัฑเ์พื่อการจ าหน่ายทัว่ไป  
 ดงันัน้การทีผู่ป้ระกอบสามารถพฒันาผลติภณัฑข์า้วแต๋นสู่ตลาดอาเซยีน ภายใต้กรอบการคดัสรร
สดุยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลติภณัฑไ์ทย ประกอบดว้ย 
  1. สามารถสง่ออกได ้โดยมคีวามแกร่งของตราผลติภณัฑ ์
  2. ผลติอย่างต่อเนื่องและคุณภาพคงเดมิ 
  3. มมีาตรฐาน โดยมคีุณภาพและสรา้งความพงึพอใจแก่ลกูคา้ 
  4. มปีระวตัคิวามเป็นมาของผลติภณัฑ ์
 การก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย เป็นความท้าทายที่ผลักดันให้
ผู้ประกอบการไทยไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการที่ท าธุรกิจส่งออก น าเข้า หรือผู้ที่ท าธุรกิจภายในประเทศ       
ทัง้ขนาดใหญ่ ขนาดกลางและขนาดย่อม และยงัรวมไปถึงผู้ประกอบการระดบัชุมชนด้วย ในการที่จะต้อง
เรยีนรูแ้ละปรบัตวัรองรบัความเปลีย่นแปลงอนัเกดิจากเสรภีายใต้ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (AEC) ทีจ่ะมี
ผลกระทบต่อการด าเนินธุรกจิ ทัง้นี้เพื่อลดความเสีย่งที่อาจจะเป็นภยัคุกคามต่อธุรกจิ หรอืแสวงหาโอกาส    
ทางธุรกจิที่ท้าทายความส าเรจ็ ส าหรบัผู้ผลติสนิค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลติภณัฑ์ (OTOP) ซึ่งเป็นสนิค้าเชงิ
วฒันธรรมกไ็ม่อาจหลกีเลี่ยงผลกระทบทีส่บืเนื่องจากการเปิดเสรดีงักล่าวได้ เนื่องจากสถานการณ์แข่งขนั   
ทางธุรกจิทีรุ่นแรงในปัจจุบนั ประเทศต่างๆ ล้วนหนัมาให้ความส าคญักบัการเพิม่ศกัยภาพของชุมชน และ    
ใชจุ้ดแขง็ของชุมชนทางดา้นวฒันธรรมวถิชีวีติและภูมปัิญญา เพื่อเชื่อมโยงสู่ภาคการผลติและบรกิาร ในการ
สรา้งสญัลกัษณ์และขยายโอกาสทางการตลาดมากยิง่ขึน้ ผูป้ระกอบการผลติภณัฑ ์OTOP ตอ้งมกีารออกแบบ
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และพฒันาบรรจุภณัฑ ์โดยอาศยัองคป์ระกอบหลกัของการออกแบบบรรจุภณัฑ ์เพื่อความครบถ้วนสมบูรณ์
ของบรรจุภณัฑไ์ม่ว่าจะเป็นชื่อผลติภณัฑ์ ตราผลติภณัฑ ์รายละเอยีดของผลติภณัฑ ์รูปภาพ ส่วนประกอบ
ของผลิตภัณฑ์ ปริมาตรหรือปริมาณ ชื่อผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่าย รายละเอียดตามข้อบังคบักฎหมาย เช่น        
วนั เดอืน ปีทีผ่ลติหรอืหมดอายุ เป็นตน้ ประกอบกบัการออกแบบบรรจุภณัฑท์ีด่นีัน้ตอ้งค านึงถงึวตัถุประสงค์
ในการออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ ์เช่น บรรจุภณัฑท์ีด่ตี้องสรา้งความปลอดภยัและรกัษาคุณภาพใหก้บั
ผลติภณัฑ ์โดยต้องบ่งชีถ้ึงคุณลกัษณะของสนิคา้หรอืผลติภณัฑ ์รวมไปถึงเอกลกัษณ์ของผลติภณัฑ์ในเชงิ
สรา้งสรรค์เพื่อสร้างความจดจ า และดงึดูดความสนใจให้เขา้ถงึความหมายและคุณประโยชน์ของผลติภณัฑ์
นัน้ๆ และในขัน้ต้นนัน้เป็นสิง่ที่ส าคญัอย่างยิง่ที่ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์OTOP ต้องมกีารวางแผนในการ
ออกแบบและพฒันาบรรจุภณัฑ ์
 จากการเก็บข้อมูลค้นพบว่าหลกัธรรมที่ผู้ประกอบการน ามาใช้ในการพฒันาผลิตภัณฑ์ OTOP
วตัถุดบิที่น ามาผลิตต้องไม่ผิดกฎหมาย ไม่เป็นสนิค้าที่เลียนแบบ ดดัแปลง หรือน าเข้าเพื่อดดัแปลงห รือ
ละเมดิทรพัยส์นิทางปัญญา ไม่เป็นสนิคา้ทีก่่ออนัตรายอย่างรา้ยแรงต่อชุมชนหรอืสิง่แวดลอ้ม รวมทัง้ไม่ขดัต่อ
ขนบธรรมเนียม ประเพณีวฒันธรรมอนัดขีองไทย กรณีเป็นผลติภณัฑ์ทีม่กีฎหมายบงัคบัต้องได้รบัอนุญาต    
ใหผ้ลติ ภายใต้หลกัธรรมการด าเนินงานตามหลกัอทิธบิาท 4 ฉันทะ วริยิะ จติตะ และวมิงัสา ในการน าหลกั   
ค าสอนทางพุทธศาสนามาใชใ้นการบรหิารดา้นลูกคา้ไดแ้ก่ ส่วนแบ่งการตลาดทีเ่พิม่ขึน้ การรกัษาลูกคา้เดมิ
ไว ้และการแสวงหาลกูคา้ใหม่ การน าเสนอลกูคา้ทีม่คีุณภาพ การบรกิารทีร่วดเรว็ หรอืชื่อเสยีงของกจิการทีด่ ี
จากความพงึพอใจของลูกคา้ ดา้นการจดัส่ง ผูป้ระกอบการไดม้กีารรกัษาฐานลูกคา้หลกัเดมิต่อปี ลูกคา้หลกั
ใหม่ที่เพิม่ขึน้ต่อปี โดยผู้ประกอบแห่งหนึ่ง กล่าวถึงการบรหิารด้านลูกค้าว่า ให้สจัจะกบัลูกค้าว่าจะน าแต่
สนิคา้ทีด่มีคีุณภาพมาจ าหน่ายแก่ผูบ้รโิภคดว้ยราคาทีเ่หมาะสม  เช่นเดยีวกนัเราเป็นผูผ้ลติตอ้งค านึงถงึความ
ปลอดภัยของวัตถุดิบที่น ามาผลิตเป็นสินค้าส่งออกให้ได้รับมาตรฐานตัง้แต่กระบวนการน าเข้า จนถึง
กระบวนการสง่ออก เช่นเดยีวกบัหน่วยงานภาครฐัเขา้มามกีารสนบัสนุนใหค้วามรู ้อบรม และพฒันาคุณภาพ
ของผลติภณัฑอ์ย่างต่อเนื่อง 
 โดยผูป้ระกอบการบางรายไดพ้บอุปสรรคปัญหาในเรื่องของทศันคตขิองผูป้ระกอบการ ยงัไม่พรอ้ม
ทีจ่ะพฒันาเนื่องจาก การแข่งขนัที่สงู งบประมาณในการผลติ ท าใหผู้ป้ระกอบการบางรายท าเพยีงต้องการ
ขายในหมู่บา้น ไม่ตอ้งการทีจ่ะขายสง่ออก รวมถงึการน าผลติภณัฑข์า้วแต๋นมาบรรจุภณัฑต์ดิแบรนดเ์ป็นชื่อ
ของตนเองเป็นการแสวงหาผลประโยชน์ โดยขาดคุณธรรมจรยิธรรมต่อการท าธุรกจิ เป็นสรา้งภาพลกัษณ์ที่
ไม่ดใีหแ้ต่สนิคา้ 
 มุมมองดา้นลูกคา้ ผูป้ระกอบการไดใ้ชห้ลกัธรรมทางพระพุทธศาสนาอทิธบิาท 4 ในการประกอบ
ธุรกจิใหป้ระสบผลส าเรจ็ เช่น “การขายมนัตอ้งอดทน แลว้ตอ้งซื่อสตัยก์บัลกูคา้สนิคา้ตอ้งสดใหม่ทุกวนั ถา้มนั
ขายไม่ไดอ้ย่าไปเสยีดาย ตอ้งทิง้ถงัขยะไปเลย หา้มเสยีดาย น ามนัตอ้งใหม่ สะอาดอยู่ทุกวนั”  ซึง่ตรงกบัหลกั
ค าสอนพุทธศาสนาฉนัทะ ความตอ้งการทีจ่ะท าใหใ้จรกั จะท าในสิง่นัน้อยู่เสมอและจะปรารถนาจะท าใหผ้ลดี
ยิ่งขึ้นเรื่อยๆ การที่ท าให้ใจรักอันเกิดจากความศรัทธาและเชื่อมัน่ต่อสิ่งที่ท าจึงจะเกิดผลจริงตามควร         
การประชุม อบรมความรู้และการพฒันาสนิค้าอย่างต่อเนื่อง เรียกว่า “การมีฉันทะร่วมกนั" ก่อนเลิกการ
ประชุมบางอนัเป็นเสมอืนสญัญาระหว่างกนัว่าเราจะท าสิง่นัน้สิง่นี้ร่วมกนัหรอืละเวน้บางสิง่ร่วมกนั การสญัญา
ที่ให้ไว้กบัมวลหมู่สมาชกิเท่านัน้ หากแต่เป็นสิง่ที่ศรทัธาและเชื่อมัน่ต่อสิง่นัน้อยู่เต็มเป่ียม จงึจะเกดิความ
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เพยีรตามมา ความจรงิใจ ต้องมคีวามซื่อสตัยต่์อลูกคา้ ผลติสนิคา้ทีม่ปีระสทิธภิาพ ไม่เอาการมากจนเกนิไป 
และจากการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการตอ้งมคีวามรกัและความสนุกซึง่ตรงกบัหลกัค าสอนพุทธศาสนา หลกัอทิธิ
บาท 4 ฉนัทะความรกังาน ผูผู้ป้ระกอบการทีด่เีริม่ตน้ตัง้แต่ความพอใจ ความรกั ความชอบในงานทีจ่ะท าก่อน 
ซึง่จากการสมัภาษณ์ผู้ประกอบการกล่าวว่า เราคดิว่าคนไทยต้องปรบัตวั ต้องพฒันาตลอดเวลา จะหยุดนิ่ง
ไม่ได ้อะไรทีเ่ราต้องแกไ้ขขอ้ผดิพลาดของเราในอดตี เรากย็งัต้องทบทวนตลอดเวลาว่าในธุรกจิเรามอีะไรที่
เรายงัท าไดไ้ม่ด ีมปีระสทิธภิาพตรงไหนทีย่งัต ่าอยู่ มตีลาดตรงไหนทีเ่รายงัไม่ไดไ้ป นาน รวมถงึการบรกิาร
สนิคา้เน้นไปทีก่ารบรกิารทีร่วดเรว็ และมุ่งตอบสนองความต้องการของตลาดผูบ้รโิภคทัว่ประเทศและท าให้
เป็นทีรู่จ้กัอย่างแพร่หลาย 
 
3. เสนอแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑO์TOP สู่ตลาดอาเซียน 
 การพฒันาสนิคา้ขา้วแต๋นและผูป้ระกอบใหม้คีวามสามารถในการปรบัตวัทนัต่อการปรบัตวัทนัต่อ             
การเปลี่ยนแปลง รวมถึงมีความสามารถประคับประคองธุรกิจอยู่รอดและด าเนินธุรกิจได้อย่างต่อเนื่อง 
ท่ามกลางการแข่งขนัที่มีความทวีความรุนแรงมากขึ้น ทัง้นี้ นโยบายการด าเนินงานส่งเสริมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น OTOP จึงจ าเป็นต้องขบัเคลื่อนโดยการด าเนินงานของหน่วยงานต่างๆ อย่างเป็น
กระบวนการและบูรณาการการท างานร่วมกนัในทุกภาคส่วนในการมุ่งกระบวนการ การสร้างการพฒันา
ผลติภณัฑใ์ห้มปีระสทิธภิาพก้าวสู่ตลาดอาเซยีนและ ต้องมผีลติภณัฑ์ที่สามารถพฒันาไปสู่สากล ต้องผ่าน
กระบวนการคุณภาพการเป็นผลติภณัฑ ์OTOP ใหอ้ยู่ในระดบัที ่4  ดงัต่อไปนี้ 
 

แนวทางการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์

วิธีการ 

1. Process: เพิม่
ประสทิธภิาพใน
กระบวนการผลติ 

- พฒันากระบวนการผลติอย่างเป็นระบบและเพิม่ประสทิธภิาพ ลดต้นทุน ลด
ความสูญเสยีจากการผลิต โดยมุ่งเน้นชุมชนและสิง่แวดล้อม ให้มีคุณภาพ 
สะอาด และปลอดภยัต่อผูบ้รโิภค 
- เชื่อมโยงเทคโนโลย ีหรอืงานวจิยัต่างๆ เพื่อแสวงหาแนวทางทีเ่หมาะสมมา
ใช้ในการผลติ โดยการค านึงถึงสิง่แวดล้อมเป็นหลกัเช่น จากเดิมมกีารตาก
ผลิตภัณฑ์ขา้วแต๋นกลางแจ้ง ท าให้มีแมลงและฝุ่ นปนเป้ือนในผลิตภัณฑ์ ก็
เปลีย่นวธิกีารน ามาอบในหอ้งทีม่ดิชดิ 
- พฒันา ปรบัปรุงคุณภาพและกระบวนการผลติอย่างต่อเนื่อง  
- ควรใส่ใจผู้บริโภคเป็นหลกั ตัง้แต่กระบวนการน าเข้าวตัถุดิบ จนถึงการ
สง่ออก  
- ส่งเสริมการจดทะเบียนทรพัย์สินทางปัญญาเพื่อปกป้องการละเมิดสิทธิ ์
รวมถงึส่งเสรมิการขึน้ทะเบยีนสิง่บ่งชีท้างภูมศิาสตร์ (GI) เพื่อเป็นประโยชน์
ทางการตลาด 

2. Product: ยกระดบั
มาตรฐานและการสรา้ง

- เสรมิสร้างอตัลกัษณ์และความแตกต่างของสนิค้า เช่น อาจแสดงถึงความ
เป็นทอ้งถิน่ ภูมปัิญญาทอ้งถิน่ เพื่อสรา้งมลูค่าเพิม่ สรา้งคุณค่าและสรา้งความ
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มลูค่าเพิม่แก่ผลติภณัฑ ์ สนใจในตวัของสนิคา้ใหม้ากขึน้ เช่น ประวตัคิวามเป็นมา 
- ควรมีการปรบัปรุงและพฒันาผลิตภณัฑ์อย่างต่อเนื่อง เช่น รสชาติ บรรจุ
ภัณฑ์ ส่งเสริมและเชื่อมโยงการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ 
หลากหลายและสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย เช่น บรรจุภัณฑ์เป็นถุงผ้า       
เป็นตน้ 
- เพิม่ความตอ้งการสนิคา้ในรปูแบบต่างๆ ทีห่ลากหลายมากขึน้ เช่น จากเดมิ
เป็นวงกลมเปลีย่นเป็นแท่ง หรอืขา้วแต๋นโดนทั เป็นตน้ 
- ส่งเสรมิการพฒันาคุณภาพผลติภณัฑ์ ผลกัดนัให้เขา้สู่กระบวนการรบัรอง
มาตรฐาน ตลอดจนการรกัษษไวซ้ึ่งคุณภาพตามมาตรฐาน เช่น อย. , GMP., 
มผช., มอก., ฮาลาล  
- ส่งเสริมให้มีตราสนิค้าเป็นของตนเอง เพื่อให้เป็นที่รู้จกัของลูกค้า รวมถึง
ส่งเสรมิการใชต้ราสนิคา้ระดบัท้องถิน่หรอืจงัหวดั เพื่อสร้างความเชื่อมมัน่ใน
คุณภาพมาตรฐานของสนิคา้ เช่น การใชแ้บรนดส์นิคา้เป็นของตนเองออกแบบ
ใหส้ามารถใชง้านไดจ้รงิ เพื่อสรา้งเสน่หใ์หก้บัสนิคา้ของตนเอง 
- พฒันาผลติภณัฑใ์หไ้ดร้บัมาตรฐานเพื่อสรา้งความน่าเชื่อถอืใหแ้ก่ลกูคา้ 

3. People: การเสรมิสร้าง
องคค์วามรู ้

- พัฒนาทักษะพนักงาน/สมาชิกกลุ่ม ให้สามารถผลิตได้ตามมาตรฐานที่
ก าหนดและไดคุ้ณภาพสม ่าเสมอ 
- กระตุน้จติส านึกการมคีุณธรรม จรยิธรรมของผูป้ระกอบการต่อการผลติ 
- ส่งเสรมิความรู้ทางดา้นเทคโนโลย ีเพื่อน ามาสู่กระบวนการผลติให้มคีวาม
รวดเรว็มากขึน้ 
- สง่เสรมิความรูแ้ละพฒันาระบบการบรหิารจดัการการผลติใหม้ปีระสทิธภิาพ
เพื่อรองรบักบัตลาด  
- หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควรให้การสนับสนุนแก่ผู้ประกอบการอย่าง
ต่อเนื่อง 
- เสรมิสรา้งความรูใ้นการด าเนินการการผลติ เช่น ความรูก้ารบรหิาร การผลติ 
เช่น การตัง้ราคา ภาษแีละกฎระเบยีบของธุรกรรมทางธุรกจิ  
- ใส่ใจพฤติกรรมของผู้บริโภค แนวโน้มของอนาคตและสถานการณ์การ
แขง่ขนัของผูบ้รโิภค 

4. Market: เพิม่ช่องทางการ
จ าหน่าย 

- เชื่อมโยงสนิคา้กบัอุตสาหกรรมการท่องเทีย่ว สถานทีท่่องเทีย่วรายการวทิยุ 
โทรทศัน์ โดยเชื่อมโยงทัง้ในระดบัภายในทอ้งถิน่ 
- เชื่อมโยงสนิค้ากบัจ าหน่ายสนิคา้ในทอ้งถิ่น โดยพฒันาศูนยจ์ าหน่ายสนิค้า
ประจ าจงัหวดั ทีเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่ว เช่น สถานีขนส่ง สถานีรถไฟ สนามบนิ 
และศนูยบ์รกิารการท่องเทีย่ว 
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- เพิม่ช่องทางการตลาดที่เขา้ถึงกลุ่มลูกค้า เช่น อนิเทอร์เน็ตออนไลน์ วทิยุ
และสือ่ประชาสมัพนัธต่์างๆ 
- จดักจิกรรมเชื่อมโยงกบัการท่องเที่ยว งานเทศกาลใหม่ที่สอดคล้องกบัวิถี
ชวีติ ธรรมเนียมประเพณีของทอ้งถิน่ เพื่อเป็นการดงึดดูนกัท่อเทีย่ว ท าใหเ้กดิ
การเขา้มาจบัจ่ายใชส้อยสนิคา้ในพืน้ทีเ่พิม่มากขึน้ 
- ร่วมงานแสดงและจ าหน่ายสนิคา้ในระดบัทอ้งถิน่ 
 

5. Community Cluster: 
เสรมิสรา้งความเขม้แขง็ของ
เครอืขา่ย 

- สง่เสรมิการรวมกลุ่มเครอืขา่ยและการเชื่อมโยงเครอืข่ายในรูปแบบเครอืข่าย
ต่างๆ เพื่อเพิม่ขดีความสามารถในการสัง่ซือ้ผลติภณัฑ ์เช่น สร้างเครอืข่าย
ชุมชนเพื่อการผลติสนิค้า เครือข่ายชุมชนวตัถุดิบ เครือข่ายการตลาด และ
สมาคมต่างๆ  
เสรมิสร้างความเขม้แขง็ของเครอืข่าย โดยผลกัดนัให้มกีารท าแผนและสร้าง
แนวทางการด าเนินงานของเครอืข่ายพฒันาผู้น าหรอืผูป้ระสานงานเครอืข่าย
ใหม้คีวามรู ้ 
- เสรมิสรา้งองคค์วามรู้ดา้นการบรหิารจดัการและการประสานประโยชน์ของ
เครอืขา่ยสนบัสนุนใหเ้ครอืขา่ยมกีจิกรรมร่วมกนั 

 
 ในการวจิยัเรื่อง “การพฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ ์OTOP สู่ตลาดอาเซยีนตามแนวพุทธ” สามารถ
อภปิรายผลการวจิยัไดด้งันี้ สภาพทัว่ไปของผลติภณัฑ ์OTOP ในจงัหวดัล าปางตามแนวพุทธการผลติและ
การควบคุมการผลิตเป็นไปตามคุณลักษณะที่ต้องการ ถูกสุขลักษณะ มีวิธีการผลิต กระบวนการผลิต        
การบรรจุภัณฑ์ ที่ได้มาตรฐานตามส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม            
ซึง่สอดคลอ้งกบั อภชิยั พนัธเสน3 องคป์ระกอบในการผลติแนวพุทธประกอบดว้ย 4 อย่าง คอื (1) คน เพื่อท า
หน้าทีใ่นการด าเนินการผลติโดยวางแผนว่าจะผลติอย่างไร เพื่อใหไ้ดผ้ลผลติทีพ่อเพยีงกบัการเลีย้งดูตนเอง
และครอบครวั (2) เป้าหมาย คอื จะผลติในปรมิาณเท่าใด ผลติเพื่อใคร (3) วธิกีาร คอื การด าเนินการผลติที่
ไม่เบยีดเบยีนตน ผูอ้ื่น และท าลายสิง่แวดลอ้ม (4) ปัญญา คอื การแกปั้ญหาทีเ่กดิขึน้ในการผลติ เพื่อใหก้าร
ผลติด าเนินไปสูเ่ป้าหมายทีต่อ้งการ ในทางพระพุทธศาสนากเ็น้นทีปั่ญญานิยม มากกว่า บรโิภคนิยม เพื่อให้
มนุษยร์ูจ้กัคดิเป็นแกปั้ญหาเป็นและน าพาชวีติของตนใหอ้ยู่รอดด้วยตนเองใหไ้ด ้ 

แนวทางการพฒันาผลติภณัฑ์ OTOP สู่ตลาดอาเซยีนตามแนวพุทธ กรมพฒันาชุมชน  ไดม้กีาร
สง่เสรมิการจดัท าฐานขอ้มลูผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการ OTOP เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งและเพิม่เตมิขอ้มลูผูผ้ลติ 
ผูป้ระกอบการ OTOP ทัง้รายเดมิทีเ่คยผ่านการลงทะเบยีนผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการรายใหม่ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลที่

                                                           
3 อภชิยั พนัธเสน. สงัเคราะหอ์งคค์วามรูเ้กีย่วกบัเศรษฐกจิพอเพยีง, (กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุน

การวจิยั,2549), หน้า 5.    
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เป็นปัจจุบนั สามารถใช้ประโยชน์ในการส่งเสริมการด าเนินงานได้ ดงันัน้แนวทางการพฒันาผลิตภัณฑ์        
ขา้วแต๋น ผู้ประกอบการจะต้องมกีารลงทะเบยีนผูผ้ลติ เพื่อใช้ประโยชน์ในการก าหนดแผนการส่งเสรมิและ
พฒันาได้อย่างเหมาะสมกลุ่มเป้าหมายในการลงทะเบยีนผู้ผลติ ผู้ประกอบการ OTOP ได้แก่ กลุ่มผู้ผลติ 
ผูป้ระกอบการที่ผลติสนิคา้ OTOP รายเดมิทีเ่คยลงทะเบยีน และผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการทีผ่ลติสนิคา้ OTOP 
รายใหม่ยงัไม่เคยลงทะเบยีนเป็นผูผ้ลติ ผู้ประกอบการ การพฒันาการผลติ สอดคล้องกบัฝนทพิย ์ฆารไสว
และคณะ  โดยศกึษาคุณลกัษณะของผู้ประกอบการทีป่ระสบความส าเรจ็มวีธิดีงันี้ 1) ปรบัปรุงคุณภาพและ
เพิ่มปรมิาณการผลิตให้ได้ตรงตามความต้องการตลาด 2) พฒันารูปแบบและบรรจุภัณฑ์ตามเทคโนโลยี             
ทีเ่หมาะสม 3) สนบัสนุนใหน้ าเทคโนโลยกีารผลติมาใชใ้นการผลติ 4) จดัท าเอกสารขอ้มูลเผยแพร่ดา้นแหล่ง
ทุน การพฒันาอาชพี และ5)สนับสนุนข่าวสารการผลติและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในการบรหิารหารผลติ 
เป็นการวางแผนการจดัระเบยีบองค์การและการควบคุมกระบวนการผลติใหม้ปีระสทิธภิาพและการจดัการ
ระบบการผลติเป็นสิง่ทีม่คีวามส าคญัต่อการพฒันาการผลติ ซึง่ประกอบดว้ย ปัจจยัการผลติ การแปรสภาพ
ผลผลติทีม่คีุณภาพ และตดิตามควบคุมใหม้ปีระสทิธภิาพ รวมถงึหลกัธรรมทีส่ามารถน ามาใชใ้นการพฒันา
ผลติภณัฑ ์OTOP สูต่ลาดอาเซยีนใหไ้ดร้บัความส าเรจ็ ไดแ้ก่อทิธบิาท 4 ซึง่มคีวามส าคญัเป็นอย่างมากซึง่มี
ความส าคญัเป็นอย่างมาก ทัง้นี้กเ็พราะว่า การฝึกหัดคนให้มคีุณธรรมตามหลกัอทิธบิาท 4 นี้จดัเป็นการใช้
ปัญญาในการพจิารณาหาเหตุผลและกระบวนการท างาน โดยวมิงัสาเป็นผลของจติตะ คอืเมื่อตรวจตราดูแลว้
เหน็ว่าการท างานของตนยงับกพร่องอยู่หรอืผดิวตัถุประสงคอ์กีอย่างหนึ่งคอืพจิารณาหาเหตุผลในการท างาน      
ตามขัน้ตอน งานทีล่งมอืท าแลว้นัน้ไดผ้ลเป็นขัน้ๆ อย่างไร เป็นการทบทวนผลว่าเป็นที ่พงึปรารถนาหรอืไม่       
ถา้ไดผ้ลไม่เป็นทีน่่าพอใจหรอืไดผ้ลทีไ่ม่พงึปรารถนากจ็ดัการแกไ้ขหรือปรบัปรุงตามกระบวนการอทิธบิาท 4  
สอดคลอ้งกบัพระพรหมคุณาภรณ์ (ป.อ.ปยุตฺโต) หลกัธรรมทีไ่ม่เคยลา้สมยั หรอืหลกัธรรมอนัเป็นหลกัแห่ง
ความส าเรจ็ หรอืทางแห่งความส าเรจ็ 
 

อภิปรายผลการวิจยั 
การศกึษาวจิยัครัง้นี้เป็นการศกึษา “การพฒันาศกัยภาพผลติภณัฑ ์OTOP สูต่ลาดอาเซยีนตามแนว

พุทธ”ในการวจิยัครัง้นี้ พบว่า การพฒันาสนิคา้ขา้วแต๋นและผูป้ระกอบใหม้คีวามสามารถในการปรบัตวัทนัต่อ
การปรบัตวัทนัต่อการเปลี่ยนแปลง รวมถึงมคีวามสามารถประคบัประคองธุรกจิอยู่รอดและด าเนินธุรกจิได้
อย่างต่อเนื่อง ท่ามกลางการแขง่ขนัทีม่คีวามทวคีวามรุนแรงมากขึน้ ทัง้นี้ นโยบายการด าเนินงานสง่เสรมิการ
พฒันาผลติภณัฑข์า้วแต๋น OTOP จงึจ าเป็นต้องขบัเคลื่อนโดยการด าเนินงานของหน่วยงานต่างๆ อย่างเป็น
กระบวนการและบรูณาการการท างานร่วมกนัในทุกภาคสว่น โดยเฉพาะผูป้ระกอบการตอ้งมหีลกัธรรมต่อการ
ผลติมุ่งเน้นผูบ้รโิภคเป็นส าคญั ผูป้ระกอบการต้องมีการปรบัเปลีย่นทศันคตใินการพฒันาจากผลติภณัฑข์า้ว
แต๋น เป็นศูนยก์ลางสู่การมุ่งเน้นทีเ่ครอืข่าย สรา้งเครอืข่ายเพื่อเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนัระยะยาว 
ขยายตลาดเชื่อมโยงกบัการท่องเทีย่ว รวมทัง้การขยายโอกาสสู่ตลาดอาเซยีน และเสรมิสร้างคุณค่าในดา้น
ผลิตภัณฑ์ ตราสนิค้า คุณภาพสนิค้า โดยการสะท้อนความมีนวตักรรม ความทนัสมยัและเพิ่มคุณค่าทาง
วฒันธรรม โดยกระบวนการสร้างการพฒันาผลิตภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพก้าวสู่ตลาดอาเซียนได้อย่างมี
คุณภาพไดร้บัการยอมรบัมาตรฐานสากล 
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